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. Publicidad oficial: objetivos alcanzados
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. Evolucion de la inversion publicitaria
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Publicidad oficial | en millones de pesos de 2019




. Criterios objetivos, registro y transparencia

‘ CRITERIOS ‘@ RENAPPO ‘e TRANSPARENCIA

* Alcance * Inscripcion * Plan Anual
* Pertinencia * Certificado fiscal * Publicacion semestral
. Zona para contratar de lo pautado

. Federalismo * Codigo de ética

Se establecieron criterios objetivos para la atribucion de pauta, y esos criterios se cumplieron en su
totalidad de las campanas llevadas a cabo.

Por otro lado, se cred el Registro Nacional de Proveedores de Publicidad Oficial, Y el Estado se obligd
a si mismo a informar dos veces al afo la inversidon completa en publicidad, indicando montos, medios,
razones sociales, nimero de orden de publicidad y cantidad de avisos, todo ello en un formato
accesible y articulable, que permita al ciudadano comparar y trabajar los datos sin dificultades.



. Atribucion federal del pautado oficial

AMBA $6.458M 65.:1%) 23.938 (18,75%)
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PIEZAS TOTALES

PROVINCIAS $3.429M (34,69%) 1.641.838 s1.25%)

2016/2019

MONTO TOTAL
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* Recibieron al menos un aviso mas
de 600 medios.
* Mas de 600.000 avisos publicados
en la provincia.
. J

PIEZAS TOTALES

.

PROVINCIAS

* Recibieron al menos un aviso mas de 1400
medios.

* Mas de 1.000.000 avisos publicados en
las diferentes provincias del pais.

La Disposicion 1/2018 de la DNPO de la SCP puso limite a los avisos de interés publico gratuitos
del art. 76 estableciendo que ningun medio podra ser obligado a emitir gratuitamente mas de 3
spots por dia, y ninguno de ellos podra tener una duracion superior a los 30 segundos; salvo

casos de emergencia publica.




. Pauta digital

SEGMENTACION

Se pautd en medios con segmentacion por intereses
de compra como MercadolLibre, intereses de
preferencia como Google Display vy por
geolocalizacion (segmentacion solo en dispositivos
moviles) como Headway, Logan, PML, IWifi y Waze.

REDES SOCIALES

Se incluyeron medios sociales como Twitter,
Facebook, Instagram, LinkedIn, Spotify y Snapchat.

PROVINCIAS

Con el fin de lograr mas cobertura en las provincias
se incorporaron diarios digitales nacionales,
provinciales y zonales.

RADIOS DIGITALES

Las radios digitales fueron muy importantes para
lograr una comunicacion federal utilizando medios
como Audio Ads y Audioengage.

RICH MEDIA

Trabajamos con medios como Teads, Adman Media,
YouTube, entre otros. Google Search fue una gran
herramienta que nos permitioé estar presente en cada
busgueda que realizaban los argentinos y asi poder
capitalizarlas con informacion relevante.

En estos 4 afnos se logré impactar en Google a 25 millones de usuarios Unicos, logrando un
75% de cobertura a nivel nacional. En Facebook a mas de 32 millones de usuarios unicos,

logrando 86% de cobertura a nivel nacional.



. Pagos y deuda

DEUDA

120/180 dias $800M U$S60M
INICIAL INICIAL INICIAL
45/50 dias $450M U$S6,6M
ACTUAL ACTUAL ACTUAL
o J o J N\ J
Resolucién 21052/2018 de la SCP Disposiciéon 11/2018 de la DNPO de la SCP
* Decreto la caducidad de 4.266 6rdenes de publicidad por un » Establecid el plazo de 60 dias corridos desde el
monto de $ 100M, que nunca habian sido facturadas ni cumplimiento de la OP para llevar adelante la facturacion y
presentada la certificacion del servicio y que tenian mas de un certificacion bajo pena de nulidad.

ano de emitidas.

Descentralizados (AYSA, BNA, PAMI, etc.)

* Se dispuso el pago directo sin intermediacion de TELAM. * Se redujeron los tiempos de pago de promedio
1ano a 90 dias.

Se heredd una deuda en materia publicitaria de $ 800 millones, que a valores del ddlar en diciembre
de 2015, ascendia a unos U$S 60 millones. Actualmente la administraciéon pasa a 2020 con una deuda
operativa cercana a los $ 450 millones, que equivalen en ddlares estadounidenses a U$S 6,6 millones.

Una reduccion de casi diez veces.



. Sistema de dacidon en pago (canje)

Decretos 1145/2009 Emisién de bonos
y 852/2014 de cancelacidén

Q Prérroga al 31 $ 2.030M

de marzo de 2016

TOTAL PAUTADO
DESDE 2009

Finalizacion $ 1.729M

definitiva del sistema

TOTAL CANCELADO
CON BONOS
- J - J

A fines de 2017 comenzamos a emitir bonos fiscales y en tiempo récord cancelamos $1.730 millones,
guedando solo una deuda infima por saldar.

El Estado Nacional curso pauta bajo esa modalidad, cuyo sistema habia sido implementado en 2009,
por unos $ 2.030 millones sin emitir hasta 2017 los bonos que permitirian dar por cerradas
obligaciones que de hecho, ya habia cancelado.



. Procesos judiciales contra la SCP

2015 | 111 JUICIOS 2019 | 81 JUICIOS VIGENTES

- Entre amparos, dafios y perjuicios * Se extinguieron los amparos vigentes y se
y facturas impagas. cerraron los procesos por pago de facturas.

PERIODO 2016/2019

* Solo se iniciaron dos acciones de amparo contra la SCP por parte del grupo Cronica

Al dia de hoy todos los amparos se encuentran terminados y cerrados. Al demostrar la
Administracion que la distribucion, desde el inicio de la nueva gestion, era equitativa y de acuerdo
a principios objetivos, las causas de amparo devinieron abstractas por orden judicial.



